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La esencia de marca es el marco estratégico g‘ggg,ﬁ é']"

bajo el cual debemos desarrollar nuestro
O discurso, es lo que debemos significar en

de marca. '

Esencia de Marca



11. ¢Qué hacemos?

Somos la agencia de promocion de inversion
de Bogota: facilitamos la inversion internacional
en la ciudad, atraemos eventos y reuniones de
talla mundial, y articulamos un ecosistema de
emprendimiento de alto impacto.

Somos una iniciativa publico-privada entre la Cdmara de
Comercio de Bogota y el Distrito Capital, compuesta por Invest
in Bogota y Greater Bogota Convention Bureau.

Desde Invest in Bogotd, buscamos traer aquella inversion
extranjera directa que sea relevante por su alcance y su potencial
para transformar la ciudad, y articular y fortalecer su ecosistema
de emprendimiento e innovacion.

Desde nuestro bureau de convenciones, queremos traer a la
ciudad congresos, reuniones y otros eventos corporativos de talla
mundial, y convertirnos en el destino preferido para realizarlos

en América Latina. Queremos contribuir al desarrollo econémico
y a la competitividad de Bogota-Regidn, y propiciar una mejor
calidad de vida para sus habitantes.

’ Invest in
Bogota
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1.2. Personalidad y Valores

Dinamica

Hacemos llamadas, conseguimos datos, asistimos a eventos,
visitamos lugares: nos movemos constantemente para
conectarnos y ampliar nuestras oportunidades. Somos
recursivos y perseverantes al interactuar con multiples actores
en distintos sectores. Estamos abiertos al mundo y siempre en
la jugada. Reflejamos el espiritu vibrante de la ciudad.

Experta

Somos investigadores asiduos y rigurosos. Nos mantenemos muy
bien informados sobre lo que ocurre en Bogotd y hemos llegado
a conocerla profundamente. Tenemos datos y andlisis muy
completos y confiables que compartimos con nuestros clientes.
Conocemos muy bien no solo la ciudad, sino también cada
sector, el panorama regional y el contexto global.

Aliada

Somos grandes aliados de nuestros clientes, acompanandolos

y apoyandolos de forma cercana. Contamos con una red de
aliados expertos en diferentes temas y sectores, y un gran poder
de articulacion de diferentes actores clave para sacar adelante
los proyectos en los que trabajamos y asumir los retos que
enfrentamos en el camino.

Autoridad

Somos la autoridad en materia de inversidn extranjera. Nos
comunicamos de manera formal y profesional en todo momento,
manteniendo la seriedad y la sobriedad que caracteriza a nuestra
marca. Ser una iniciativa oficial que combina lo publico y lo
privado nos hace abiertos a los negocios y comprometidos con
los resultados, y a la vez nos facilita el acceso a actores clave de
ambos sectores.

’ Invest in
Bogota
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1.2. Personalidad y Valores

Empatica

Nos relacionamos de forma empaética y cercana con todas las
personas con quienes trabajamos. Acogemos con calidez a
quienes nos visitan, reflejando el servicio y la amabilidad que
caracteriza a las personas de la ciudad. También adaptamos
la informacion, las herramientas y las experiencias que
compartimos con nuestros interlocutores a sus expectativas y
sus necesidades puntuales.

Buena Comunicadora

Ademas de contar con datos e informacion muy completa y
profunda de la ciudad, también sabemos comunicarla muy
bien en diferentes espacios y formatos. Creamos documentos,
presentaciones, encuentros, material audiovisual y demas
herramientas para compartir el conocimiento con el que
contamos, y asi apoyar Y facilitar la toma de decisiones de
nuestros clientes.

Optimista

Nos enfocamos en ver todo lo bueno que tiene Bogota

para ofrecerle al contexto internacional. Vemos también su
potencial para crecer, para transformarse en un lugar cada
vez mas atractivo para visitar y para llegar a ser un lugar cada
vez mejor para vivir. Les transmitimos a nuestros clientes
nuestro amor por Bogota y nuestra manera de ver su futuro
con alegria y esperanza.

Inspiradora

En el centro de lo que hacemos esta promover a Bogota, y
queremos hacerlo con una historia inspiradora. Buscamos
contar una historia sobre la ciudad que conecte profundamente
con las personas, que las haga sentir su valor y su riqueza.
Queremos que las personas perciban la ciudad con una

mirada fresca, que la identifiguen como una ciudad divertida,
cosmopolita, llena de posibilidades.

’ Invest in
Bogota
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1.3. ¢Para quiénes somos?

Somos para tomadores de decisiones de
inversion que buscan expandir sus negocios

en un mercado atractivo

Somos para personas que buscan apoyo y conocimiento para
tomar decisiones de inversion, o para influir en la toma de estas
decisiones. Para personas y organizaciones que buscan un gran
destino de inversidn en América Latina, y necesitan un puente
que los conecte con este destino. Para quienes buscan organizar
reuniones y eventos corporativos en un lugar diferente. Para
emprendimientos en proceso de crecer, que buscan conectarse

con el entorno de innovacidon de la ciudad. Particularmente,
somos para posibilidades de inversion y eventos relevantes
para la ciudad: inversiones de mas de 500 mil ddlares, que
generen minimo 10 puestos de trabajo, y para eventos de
minimo 2 noches en la ciudad, con la participacién de al
menos 250 personas no locales.

’ Invest in
Bogota
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1.4. ¢Por qué nos prefieren?

Nos prefieren porque nadie conoce a Bogota

como nosotros

Conocemos profundamente a Bogota. Sabemos de la calidad
humana que caracteriza a nuestra ciudad: el talento humano
joven, capacitado y de gran profesionalismo que tenemos, con

altos estdndares de servicio y un trato siempre amable y atento.

Sabemos de la calidez con la que la ciudad le da la bienvenida
a quienes la visitan y acoge a quienes se quedan. Sabemos
que es una ciudad conectada con el mundo, con uno de los
aeropuertos mas importantes de América Latina. Sabemos que
es un mercado atractivo, y un lugar turistico con una infinidad

de planes, personas y lugares por descubrir. Sabemos que esta
rodeada de un ecosistema natural lleno de rutas por explorar,

y que es una ciudad cosmopolita, llena de hoteles, distritos
feriados, venues tradicionales y no tradicionales para todo tipo
de eventos, museos, parques, una activa programacion cultual
y una amplia oferta gastrondmica. Sabemos sobre el dinamismo
de su economia Y su ubicacion estratégica en el continente
americano. Sabemos todo esto y queremos compartirlo con el
mundo e invitarlos a experimentarlo con nuestro apoyo.

’ Invest in
Bogota
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1.5. Evidencias

Pg.10

Resultados y Reconocimientos

Nuestros resultados han tenido un impacto positivo
para la ciudad y nos han hecho merecedores de varios
reconocimientos internacionales (Mejor agencia de
promocién de inversidn en un pais en via de desarrollo,
2009; Segunda mejor agencia regional de promocion de
inversién de Suramérica 2015-2020; entre otros).

Red de aliados

Contamos con una red de aliados en los diferentes eslabones
de las cadenas de valor que nos permiten asesorar y

apoyar a nuestros clientes, estar preparados para recibir
eventos internacionales y atender las necesidades de los
emprendimientos locales.

‘ Invest in
Bogota
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1.6. ¢Qué nos diferencia?

Pg 11

Nos diferencia nuestra capacidad de
centralizar la informacion sobre la ciudad en

un solo lugar

Nuestra marca lo consolida todo en un solo lugar: aqui
centralizamos informacién de diferentes tipos y proveniente de
diferentes actores. También somos un lugar de convergencia de
lo publico y lo privado. Esta caracteristica nos hace un reflejo
de lo que es Bogota: un centro donde confluye todo, un lugar

donde convergen personas de todas las regiones del pais, donde
las personas sienten que encuentran todo lo que quieren, donde
pueden hacer diferentes planes, llevar distintos estilos de vida y
tener formas diferentes de ver y vivir la ciudad, ademas de ser la
capital de uno de los paises mas biodiversos del planeta.

’ Invest in
Bogota
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1.7. Posicionamiento

Pg.12

Para tomadores de decisiones de inversion que
buscan expandir sus negocios en un mercado
atractivo, somos una agencia publico-privada
que promueve el desarrollo de Bogota-Region,
apalancandose en un conocimiento profundo

de la ciudad,

® Audiencia. ® Categoria. ® Razén de preferencia. Diferencial.

‘ Invest in
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1.8. Esencia de Marca

Pg.13

’ Invest in
Bogota

Enamorarse de Bogota

transformar la ciudad

Queremos que personas Yy organizaciones se enamoren de Bogota para que vengan,
se queden y participen de la transformacién de la ciudad. Queremos que se
enamoren de sus posibilidades y que puedan aprovechar y desarrollar su potencial.
Queremos enamorar también a nuestro equipo Y a las organizaciones aliadas con

las que trabajamos, para que tengamos una historia cada vez mas rica, profunda e
inspiradora que contar sobre la ciudad.

Queremos construir una historia que conecte, que invite a venir a Bogota, y formar
una sola voz para darle mas fuerza a esta historia. Enamorarse de la ciudad no es
solo ver lo bueno que ya tiene: es también reconocer su potencial, sofar con su
mejor version. Es contar una verdad mas profunda de la ciudad: una que venga

de la manera mas generosa, mas atenta y mas sensible de verla; una verdad

que venga de verla con los ojos de quienes quieren cuidarla y abrirle camino;

de quienes se han sentido abrazados por su gente, por sus montanas y por sus
posibilidades. Enamorarnos de la ciudad nos da la energia y la perseverancia que
exige seguirla estudiando y explorando incansablemente, y que se necesita para

gue su transformacion sea constante, sostenible en el tiempo. Creemos en la
importancia de partir de enamorarse de la ciudad para llegar a transformarla,
pues sabemos que incluso las decisiones financieras aparentemente mas

frias y calculadas tienen mucho de pasional: las percepciones del riesgo, los
calculo de probabilidades, los andlisis de datos esta siempre atravesados por
fuerza afectivas. Con esta transformacion que traiga enamorarse de la ciudad,
queremos mejorar la calidad de vida de los ciudadanos. Buscamos traer nuevo
conocimiento, tecnologia e innovacion; crear mas oportunidades de empleo;
desarrollar capacidades en la industria local; mejorar la infraestructura de la
ciudad. Queremos internacionalizar la ciudad y posicionarnos cada vez mejor
en el contexto regional y global: participar cada vez mas y mejor, del mundo
del que hacemos parte.

Esencia de Marca
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Principio 1

Poner el punto
en la inversion

Buscamos
dirigir la atencion
hacia Bogota.

Se expresa en:

Jerarquia

Titulares
El Punto

BOGOTA ‘ Invest in
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Principio 2

Ver
para creer

Lo que decimos lo
soportamos con
imagenes y cifras.

Se expresa en:

Sistema
Imagenes
Datos

b -

Conferencia
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Evento virtual
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Principio 3

Diversidad

Reflejamos la
mega diversidad
de Bogota.

Se expresa en:

Color
Tipografia

Fuerza Laboral en
‘Bogotd-Region

BT

Principio 4

Claridad
corporativa

Buscamos crear
credibilidad en
la inversion.

Se expresa en:

Blanco y Negro
Composicion




Principio 1

la inversion.




Principio 1

Poner el punto
en la inversion:
Jerarquia.

|dentificamos lo mas importante (Imagen,
gréfico, enunciado, etc.) y lo ubicamos en el
primer plano de atencion. Nuestro trabajo
es guiar la mirada de nuestros clientes hacia
donde debe estar, en el orden y ritmo que
nosotros queramos.




Principio 1

Poner el punto
en la inversion:
Titulares.

Se expresa en la concrecion. Vamos al punto
con lo que decimos. Somos expertos en reunir
y sintetizar informacion compleja. Contamos
con datos e informacion muy completa y
profunda y la comunicamos de forma sencilla,
eficiente y convincente.

Somos la capital latina del
emprendimiento.

Invest in Bogeta



Principio 1

Poner el punto
en la inversion:
El Punto.

Una de las herramientas que nos ayuda a
reforzar la narrativa de marca es el punto que
se desprende del logo. El punto es una ventana
para mirar hacia Bogota y todo lo que sucede
dentro de ella.
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Principio 2

Ver para creer:
Sistema.

Estamos equipados con las herramientas

necesarias para respaldar las historias que
queremos contar de Bogota, la flexibilidad Una iniciativa de la
de nuestro sistema nos permite elaborar Camara de Comercio

desde informes técnicos con informacién y la Alcaldia Mayor

s yna mejor o
ve r5|on de
Bogota.

Siganos en
@investinbogota
investinbogota.org

Invest in §:le:{e)<!
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Principio 2

Ver para creer:
Imagenes.

Fotografias expresivas con excelente
resolucion, donde la ciudad muestre su mejor
cara, su energia vibrante, y sus cualidades
mas atractivas. Buscamos que las personas se
enamoren de Bogota.
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Principio 2

Ver para creer:
Datos.

Se expresa en la claridad de los datos

que usamos: Queremos mostrar con orgullo

los hechos, la data, las cifras y las graficas que
respaldan lo que decimos. Buscamos que salten
a la vista, sin timidez, atractivos, grandes y
claros.

Talento Ti

especializado en
Bogota-Region.

En los ultimos 10 afios Bogota recibio 576
proyectos de inversion nueva y de expansion de
Europa, valorados en USD 9.071 millones que
generaron cerca de 50.000 empleos.

2018-2024

64.7%
Bogota
Heqiﬁn

20.2%

Transporte

Invest in Bogeta




Principio 3

Diversidad.



Principio 3

Diversidad:
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Se expresa en el color: La monotonia no va con
nosotros. Usamos colores brillantes que reflejan
el espiritu vibrante y fresco de la ciudad y sus
multiples caras. Promovemos una Bogotd mega
diversa con una amplia variedad de servicios,
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Principio 3

Diversidad:
Tipografia.

Nuestras palabras resuenan, nos gusta hablar
bold, firme y claro, hacernos notar. Jugamos
con los pesos tipograficos; la flexibilidad de
nuestra tipografia nos permite variedad de
entonaciones y voces.

~ Fuerza Laboral en

- Bogota-Region

04 Invest in Bogeta

‘uerza Laboral en
E BogOta-Reg 50




Claridad



Principio 4

Claridad

corporativa:
El Blanco y el Negro.

Estos colores son primordiales en nuestro
sistema. El blanco es nuestra base, nos aporta
claridad, credibilidad y modernidad; el negro
es el color principal para la tipografia, con
algunas excepciones a la hora de destacar
informacion.

Pg.28




Principio 4

Claridad
corporativa:
Aire.

No le tenemos miedo a los espacios vacios.

El aire nos ayuda a comunicar la informacion
pausadamente, sin atiborrar la vista. Somos
profesionales de la informacidn, la tratamos con
detalle, sofisticacién y maestria.

Pg.29




Pg 30

Las siguientes paginas ilustran como
nos adaptamos a diferentes situaciones
y contextos. Queremos tener una voz

coherente sin importar donde aparezcamos.

Piense en esto como una guia util sobre
como le hablamos a nuestra audiencia.

Invest in
Bogota

Tono de Voz



Orgullosos
Optimistas
Informativos




Invest in
Bogota

03.1.1. Orgullosos

Mensajes Estamos orgullosos de Bogota y por eso hablamos ampliamente
sobre sus virtudes. Queremos crecer no solo como agencia sino
como comunidad, por eso creemos e impulsamos el potencial de

nuestra ciudad capital.

Bogota,
capital latina del
emprendimiento.

Pg.32 Tono de Voz.



03.1.1. Orgullosos ‘ Isnggggn

Mensajes

Orgullosos

Bogota, capital latina del Bogota es el escenario ideal para Somos el hub de
emprendimiento. eventos de talla mundial. negocios de la regidn.

Pg.33 Tono de Voz.



I nve st in Nosotros Emprendimiento Bureau Inversion

Bogota

El ecosistgma
de Inversion de

Bogota es el
de

Colombia.

Actualidad del entorno
de negocios.

EhuCHOnEEEEEas

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud




03.1.2. Optimistas ’ gg/gg’;éi]n

Mensajes Vemos el futuro de la ciudad brillante y lleno de oportunidades y
queremos que los demas lo vean igual que nosotros. Queremos
mostrarles a todos que vamos bien e inspirarlos a imaginar el futuro
junto a nosotros, creciendo juntos. Queremos motivar
a la gente a trabajar por la Bogotad que sonamos.

Invest In
el ano 2026.

Pg.35 Tono de Voz.



03.1.2. Optimistas ‘ Isn(\)/gggn

Mensajes

Optimistas

Invest in Invest in la mejor Bogota Bogota sera lider en
el ano 2026. y futuro posibles. infraestructura inteligente.

Pg.36 Tono de Voz.
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03.1.3. Informativos ’ gmggg’;éi]n

Mensajes Le contamos a nuestra audiencia lo que estd pasando en la
ciudad. Soportamos la informacidn con cifras y datos veraces
que le dan credibilidad a nuestro discurso y viabilidad a nuestras
estrategias. Somos transparentes y claros.

Bogota tiene el
sistema de salud #1
e Ameérica Latina.

Pg.38 Tono de Voz.



03.1.3. Informativos ‘ Isnggg’gn

Mensajes

Informativos

Bogota tiene el sistema de 576 proyectos de inversion +20k de empleos directos
salud #1 de América Latina. nueva en 10 anos. fueron creados en el 2024.

Pg.39 Tono de Voz.
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Logo Principal Versiones de Logo Arquitectura de Marca
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04.2.1 Logo.

Pg.45

Bogota estd en el centro de la inversion, es

el lugar donde todo ocurre. El punto rojo,

un simbolo universal, dirige la atencién y el
enfoque. Es un elemento gréfico que contiene,
senala, delimita y guia la mirada.

Invest In §le)(o)¢:

Al usar solo dos elementos principales, el
texto y el punto rojo, el logo es visualmente
limpio y facil de comprender a primera
vista. La tipografia moderna asegura que el
mensaje sea legible y directo, transmitiendo
actualidad y eficiencia.

. Invest in
Bogota

Lookbook.



04.2.2. ConStrUCCién La marca Invest in Bogota es un activo valioso ‘ Invest in

y siempre debe usarse con las proporciones Bogoté

correctas como se muestra a continuacion:

Pg.46 Lookbook.



04 2 3 EspaCiO Libre El logo siempre se debe rodear con suficiente ‘ Invest in
e espacio libre, que debe ser minimo o igual a “Ix Bogota

por 1x” en cualquiera de sus versiones.

........................................................................................................................................................

Bogota

.........................................................................................................................................................

Pg.47 Lookbook.



Invest in

de impresion. La regla es: si usted lo puede

04.2.4. Escalabilidad Para garantizar la maxima l?gibilidad de : | | [
la marca, el logo no deberia usarse en un ; leer sin esfuerzo, su cliente muy seguramente Bogota
tamano menor a 15 pixeles, sin embargo, esto también.

puede variar segun la pantalla o la resolucién

Invest in {=lef{o1 !

Invest in {le):{ei ] Invest in

Invest in {=lef:{ej¢: LWES AN Bogota

Pg.48 Lookbook.



04.06.24 Invest in Bog

Bogota: La puerta de Europa hacia
el mercado de América Latina.

Mediante una robusta agenda de participacion en eventos estratégicos y

reuniones con actores clave, Invest in Bogota, la agencia de promocion de
inversion extranjera y de captacién de eventos de talla mundial de la e Calle 67 # 8-32 (+57) 317 7806158 @InvestinBogota

capital colombiana fortalece su posicionamiento ante empresas, grupos de lti 0 afios Bogota, Colom info@investinbogota.org InvestinBogota.org
interés y entidades publico-privadas en Europa. Esto con el fin de presen-

tar oportunidades a inversionistas, con el objetivo de generar dinamismo

en la region, empleo, transferencia tecnoldgica, y para posicionar a Bogota

como una plataforma exportadora comprometida con el cumplimiento de

los ODS, entre otros aspectos.

En esta visita a Europa, se han abordado tematicas como la descarbon-

izacion, transicion a economia circular y compromisos con el cambio
climatico con la finalidad de migrar hacia una inversion responsable,
permitiéndole a Invest in Bogota explorar oportunidades de inversion para

Bogota Region junto con algunas empresas en Alemania y Espafia, paises R Invest in Bo@té

que fueron priorizados.
Los empresarios manifiestan que pese a las dificultades, ineficiencias y

retos de la region, existen cuatro grandes mercados que han sido destino

predilecto de inversidon y continuaran siendo los mercados referentes y

preferidos por este tipo de inversionistas: México, Colombia, Chile y Brasil.

Juntos, estos paises son responsables de mas de dos terceras partes del

PIB de Latinoamérica y que presentan grandes oportunidades en areas

como infraestructura sostenible, energias renovables, gestion de residuos, 022 posici |nve$t in

vehiculos eléctricos, gestién del agua, alimentos saludables y agronego-

cios, transicion energética, entre otros temas priorizados. L b

sabella Muroz.

Maria Isabella Mufioz. Directora Ejecutiva.
+57 310 262 3333
imunoz@investinbogota.org




04.2.5. Contraste

"

Para asegurarse de la buena legibilidad del logo
es importante que este siempre genere un alto

contraste con el color o la imagen de fondo. I nve St i N B O gOté

A continuacion combinaciones sugeridas en
positivo y negativo:

%

gvest in Bogota

y 3

L ’}

Pg.50






04.2.6. Versiones

Invest in {=lef:lo)x:

Version principal

Pg.52

Se crearon diferentes versiones del logo para
asegurar que este se pueda adaptar de manera
efectiva a diversos contextos, plataformas y
necesidades.

‘ Invest in Bogota

Version Horizontal

Estas versiones permiten que el logo conserve
su integridad visual e identidad esencial y
transmita su mensaje de manera clara, sin
importar el contexto o la plataforma en la que
se utilice.

‘ Invest in
Bogota

Version Vertical

‘ Invest in
Bogota

Invest in Bogeta

Version Reducida

Lookbook.



04.2.6 Versiones Se crearon diferentes versiones del logo para

asegurar que este se pueda adaptar de manera
efectiva a diversos contextos, plataformas y
necesidades.

Invest in f2lef:{o)¢ ‘ Invest in Bogota

Este logo es nuestra cara principal. Sugerido en Uso sugerido en piezas graficas horizontales.
grandes formatos (Ej. Vallas publicitarias) (Ej. Banners)
y en solitario (Ej. Cierre de un video).

Pg.53

Estas versiones permiten que el logo conserve
su integridad visual e identidad esencial y
transmita su mensaje de manera clara, sin
importar el contexto o la plataforma en la que
se utilice.

Invest in
Bogota

Uso sugerido en piezas graficas verticales.
(Ej. Stories, pendones)

‘ Invest in
Bogota

Invest in Bogeta

Uso sugerido en piezas de comunicacion donde
el logo debe ir muy pequeno.

Lookbook.



04.2.7. Usos Incorrectos ‘ Invest in

Bogota
In Bogota [\'-X3d[} Bogota
No invertir o cambiar el orden de los : : : .
No girar el logo. No deformar el logo, ni cambiar la proporcion
elementos dentro del logo.
de los elementos dentro del logo.
Invest in {lef:lo)e: Invest in Bogota Invest in
No usar versiones de color diferentes a las No usar el logo con opacidad menor al 100%

. No eliminar o agregar elementos al logo.
establecidas en este manual.

Pg.54 Lookbook.



04.2.8. Ubicacion del Logo ‘ Isnggg’;gn

0
e e e e e e e == - - e e e o = = B T L R R

& Bogota

jnve.st.in. Bogoté

Todas las versiones del logo se pueden ubicar Todas las versiones del logo se pueden ubicar Las versiones cortas del logo se pueden ubicar
en cualquiera de las esquinas del formato. centradas Y justificadas a ambos lados. centrando el circulo con respecto al formato.
*No aplica para las versiones mas horizontales
del logo por su extension. L
ookbook.
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Maria Isabella Munoz. Directora Ejecutiva.
+57 310 262 3333
imunoz@investinbogota.org




04.2.9. Co-branding

Nuestra marca siempre estara en
preponderancia, consevando un espacio
equivalente a la altura del ascendente y
descendente de nuestro logo con una barra
que separe las dos marcas, las cuales deberan
estar alineadas con respecto a su eje central
horizontal.

Pg.57

Invest in {=lef-{o)1 =

Cdmara

c

| e de Comercio
co de Bogota

CD Cdamara

de Comercio
co de Bogota

‘ Invest in
Bogota

Lookbook.



una mejor

version de

Bogota.

Invest in

Bogota

CO
CO

Cdamara
de Comercio
de Bogota

Una iniciativa de la
Camara de Comercio
y la Alcaldia Mayor
de Bogota.

Siganos en
@investinbogota
investinbogota.org

e ———



Arquitectura




04.3. Arquitectura Es.ta ?s la estructura que relaciona la marca entre si. Esto facilita l.a navegacion p?r la oferta ‘ Invest jn
principal y sus plataformas y sectores, de productos y permite crear mensajes y Bogota

de Marca permitiendo entender cémo se relacionan estrategias especificas para cada producto.

Invest in {=lef:lo)x:

Plataformas

‘ Invest in Bogota g Invest in Bogota QED** Invest in Bogota
BOG Scale Up
Sectores
Invest in Invest in Invest in Invest in Invest in
Bogota Bogota Bogota Bogota Bogota
Emprendimiento Manufactura de Infraestructura

Pg.GO valor agregado inteligente Lookbook.



0 4 3 1 PI. f Esta es la estructura que relaciona la marca estos parametros para generar solidez en las Invest in
.3.1. Platarormas o , o , ) ,
principal con las plataformas Convention Bureau  comunicaciones. El uso de estas versiones esta Bogota
y Scale Up. A cada plataforma se le asigno destinada a productos especificos de cada
un color principal. Es importante respetar plataforma. (Ej. Tarjetas de presentacion.)

Invest in Bogota & Invest in Bogota
BOG Scale Up

‘ Invest in Bogota

Pg.61 Lookbook.



0 4 3 2 S Esta es la estructura que relaciona la marca estos parametros para generar solidez en las Invest in
.3.2. dectores o ) o , ) B t3
principal con los diferentes sectores. comunicaciones. El uso de estas versiones esta Ogo1a
A cada sector se le asigné un nombre y destinada a productos especificos de cada sector.
color principal. Es importante respetar (Ej. presentacién de Power Point.)

Invest in
Bogota

Infraestructura
inteligente

Invest in Invest in
‘ Bogota ‘ Bogota ‘

Invest in
Bogota

Manufactura de
valor agregado

‘ Invest in
Bogota

Emprendimiento

Pg.62 Lookbook.



0 4 3 2 S Esta es la estructura que relaciona la marca estos parametros para generar solidez en las Invest in
.3.4. dectores o , . , , .
principal con los diferentes sectores. comunicaciones. El uso de estas versiones esta Bogota
A cada sector se le asigné un nombre y destinada a productos especificos de cada sector.
color principal. Es importante respetar (Ej. presentacién de Power Point.)

‘ Invest in ‘ Invest in ‘ Invest in

Bogota Bogota Bogota
Smart

iInfraestructure

Invest in
Bogota

Value-added
manufacturing

‘ Invest in
Bogota

Entrepreneurship

Pg.63 Lookbook.



04.4.

Pg 64

A continuacion se muestran los valores

de color aprobados para la marca. Utilice
siempre el modo de color y la formulacién de
tinta adecuada para cada tipo de aplicacion,
en pro de garantizar la uniformidad y pureza
del color en todos los medios.

Invest in
Bogota

Lookbook



es Rojo Ladrillo.



04.4.1. Esquema Principal

Rojo Ladrillo

F63600

HEX ef 49 1f
RGB 239 73 31
CMYK 0871000
Pantone 172 U/C

Pg.66

La triada de color principal de la marca es
rojo, negro y blanco. Estos colores deben
estar presentes siempre en todas nuestras
piezas y composiciones. El rojo es el color
bogotano por excelencia. Es vibrante, intenso

y fuerte, caracteristicas que representan el
caracter dinamico y pujante de la ciudad y ha
sido adoptado culturalmente como una forma de
representar su historia, su energia y su relevancia
en Colombia y el mundo.

‘ Invest in
Bogota

e I
HEXO0O0O HEX ff ff ff
RGB0OOO RGB 255 255 255
CMYK 0 0 0100 CMYKO00O0O
Pantone Black C/U
\ J

Lookbook.



Bogota nos inspira, por eso nuestra paleta sus elementos representativos y a su vez
04.4.2. Esquema 9078 Nos INSpire, Por e p P Y
cromatica esta construida a partir de sus complementa los colores de la marca.

Secu nda rio tonalidades. Este esquema cromatico que
refleja la diversidad de nuestra ciudad y

Cerros

Azul | % Violeta
Orientales

Cielo | % Noche

O167E8 & . otan 0SA34F i




04.4.2. Esquema
Secundario

HEX 05 a3 4f
RGB 5 163 79
CMYK 8371000
Pantone 354 C/U

Pg.68

Para complementar el esquema principal,
hemos ampliado la paleta de Invest in Bogota
con colores que aportan mayor flexibilidad

de uso. Estos colores estan destinados a
acompanar la grafica de la marca, anadiéndole
brillo y dinamismo. Ademas, se definieron

HEX 91 67 e8
RGB 145 103 232
CMYK 5666 00
Pantone 265 C/U

como colores representativos de las diferentes
plataformas y sectores de Invest in Bogota,
contribuyendo a dar orden a la arquitectura de
marca. (Ver capitulo Arquitectura de marca,
pag. 59).

HEX 33 84 d6
RGB 51132 214
CMYK 804100
Pantone 2925 C/U

‘ Invest in
Bogota

Lookbook.



o 4. 4.3. Esqu ema El esquema te.rlearlo de, ciolorfas esta d.estlnado ‘ Invest ’|n
a la construccién de graficos informativos Bogota

Terciario y visualizacidn de datos, un elemento clave
de nuestras comunicaciones. (Ver capitulo

Graficos, pag. 84).

Pg.69

Lookbook.



04 L. L COIOI" de Fondo A continuacion, las combinaciones permitidas

‘ Invest in
para las diferentes versiones de logos de Invest BOgOté
in Bogota, plataformas y sectores segun el color

de fondo.

Invest in

Invest in (Bogota Invest in Bogota Bogots Invest in Bogeta

Pg.70 Lookbook.



04 L. L COIOI" de Fondo A continuacion, las combinaciones permitidas

‘ Investin
para las diferentes versiones de logos de Invest Bogoté
in Bogota, plataformas y sectores segun el color

de fondo.

Lookbook.

Pg.71



04 L. L COIOI" de Fondo A continuacion, las combinaciones permitidas

. Investin
para las diferentes versiones de logos de Invest BOgOté
in Bogota, plataformas y sectores segun el color

de fondo.

Invest in {:lef:lo)x:

‘ Invest in Bogota ‘ glggg’;éi]n Invest in Bogeta

Pg.72 Lookbook.



04 L. L COIOI" de Fondo A continuacion, las combinaciones permitidas

‘ Invest in
para las diferentes versiones de logos de Invest BOgOté
in Bogota, plataformas y sectores segun el color

de fondo.

i Invest in Bogota “%. Invest in Bogota
¢ : % :

Convention Bureau & Convention Bureau

Invest in Bogota

sz?dé Scale Up sz?o‘é' Scale Up

Pg.73 Lookbook.



04 L L COIOI" de Fondo A continuacion, las combinaciones permitidas

para las diferentes versiones de logos de Invest

in Bogotd, plataformas y sectores segun el color
de fondo.

' ' ' Invest in
Invest in Invest in ‘ Invest in ‘ [
Bogota Bogota Bogota Bogota
Emprendimiento Manufactura de Infraestructura

valor agregado inteligente

‘ Invest in
Bogota

Emprendimiento Manufactura de

Infraestructura
valor agregado

inteligente




04 L. L COIOI" de Fondo A continuacion, las combinaciones permitidas

para las diferentes versiones de logos de Invest
in Bogota, plataformas y sectores segun el color
de fondo.

Emprendimiento Manufactura de

valor agregado

Invest in Invest in
Bogota Bogota

Pg.75

Servicios intensivos
en conocimientos

Invest in
Bogota

Servicios intensivos
en conocimientos

Infraestructura
inteligente

Invest in
Bogota

Invest in

‘ Bogota

Lookbook.



04.4.5. Positivo y Negativo

Invest in gfeJle) !

RICH Al Bogota

A continuacion, las combinaciones monocromo El uso de estas versiones esta destinado
permitidas para las diferentes versiones de Unicamente para situaciones donde la

los logos de Invest in Bogota, plataformas y impresion en color no es viable.
sectores sobre fondos blanco y negro.

Invest in
Bogota

‘ Invest in Bogota

‘ Invest in Bogota ‘ g‘ggggﬂ

Invest in Bogeta

Invest in Bogeta




e . A continuacion, las combinaciones monocromo El uso de estas versiones esta destinado
04.4.5. Positivo y Negativo " » 95 ¢ , . >Ione
permitidas para las diferentes versiones de unicamente para situaciones donde la

los logos de Invest in Bogota, plataformas y impresion en color no es viable.
sectores sobre fondos blanco y negro.

‘ Invest in Bogota i’ Invest in Bogoté Invest in Bogoté

‘ Invest in Bogota Invest in Bogota

UJZD‘* Invest in Bogota
BOG Scale Up

" Convention Bureau




e . A continuacion, las combinaciones monocromo El uso de estas versiones esta destinado
04.4.5. Positivo y Negativo " » 95 ¢ , . >Ione
permitidas para las diferentes versiones de unicamente para situaciones donde la

los logos de Invest in Bogota, plataformas y impresion en color no es viable.
sectores sobre fondos blanco y negro.

‘ Investin Invest In ‘ IBnglgcs)Egn ‘ Ianggg’tén

Bogota Bogota

o Manufactura de
Emprendimiento valor agregado

Servicios intensivos
en conocimientos

Infraestructura
inteligente

Invest in Invest in
Bogota ‘ Bogota

Invest in Invest in
Bogota ‘ Bogota



Tipografia.




04.5.1.Tipografia del logo.

Apercu Pro.

Pg.80

La tipografia usada en el logotipo de Invest in
Bogota es la Apercu Pro. Es una fuente palo
seco muy legible y geométrica que le da un
toque informativo y cercano a la marca. Esta
tipografia se usa Unicamente en el Logotipo
y en sus diferentes versiones.

’ Invest in
Bogota

Lookbook.



o 4 5 2 Tipog rafl'a La tipografia usada para la comunicacién de la Regular, para textos largos, SemiBold, para ‘ Invest in
.. .. ’ marca es fiel al tono y a los valores de Invest in usar como negrillas de textos largos y Bold Bogota
PI'II"IClpal Bogot4. Gabarito también es una fuente palo Extrabold para titulares. La flexibilidad de

seco muy legible y geométrica disponible en la pesos de la tipografia nos permite flexibilidad
plataforma Google Fonts. Esta tipografia puede en la composicion de piezas.
ser usada en diferentes pesos, principalmente

1235%
Gabarit

Regular Semibold Bold Extrabold

Pg.81 Lookbook.




04.5.3. Tipografia
Principal: Interlinea

Interlinea es un término que se refiere al espacio entre lineas
de texto. Como marca, queremos lograr consistencia a lo largo
de todas nuestras comunicaciones implementando parametros
que garanticen la correcta legibilidad de nuestros mensajes y
configuraciones solidas de cada cuadro de texto. Seguir estas
reglas garantizara la solidez de nuestra marca.

a. Para textos con tamano superior a 50pt y encabezados
podemos implementar una interlinea ajustada sin afectar la
legibilidad de la informacidn, este valor sera equivalente al
tamano de la fuente. *Ej.: Fuente 50pt = Interlinea 50pt

b. Cuando el tamano sea inferior a 50pt se utilizara una interlinea
mas amplia que garantice una mancha de texto mas clara y facil
de leer. No le tenemos miedo al blanco y al vacio, queremos
crear composiciones ligeras y aireadas. Para calcular esta medida
utilice la siguiente férmula: (b).

Pg.82

Invest In
la Bogota
del futuro.

Queremos impulsar a las personas a trabajar en esa
mejor version de Bogota. Queremos impulsar a las
personas a trabajar en esa mejor version de Bogota.
Queremos impulsar a las personas a trabajar en esa
mejor version de Bogota.

‘ Invest in
Bogota

b. Formula:
Tamano x 1.4 =
Interlinea

Ej. 20pt x 1.4 =
28 pt

Lookbook.



. 4 Para garantizar la legibilidad de la informacion el ’ Invest in
OLt.B.fh Tlpog raf‘la espaciado entre las letras sera de 0. BOgOté
Principal: Espaciado

Pg.83 B




04.5.5. Ti 0o rafl'a ara Space mono es una tipografia que busca ‘ Invest ’in
POg P complementar el sistema, aportando un Bogota

S @O
grafICOS. lenguaje mas técnico. Esta tipografia esta
destinada exclusivamente para usar en graficos
y visualizacion de datos.

12584%
Space lono

Reqular Italic

Pg.84 Lookbook.



04.5.6. Escala y 165 pt

Titulos '/
enunciados.

debe mantenerse en las composiciones de
texto para que la informacién se reciba de
"~ Subtitul
ubtitulos y
datos relevantes.

forma eficiente.

30 pt Cuadros de texto o informacion secundaria. Cuadros de texto o

informacion secundaria. Cuadros de texto o informacion secundaria.

Cuadros de texto o informacion secundaria. Cuadros de texto o

informacion secundaria. Cuadros de texto o informacion secundaria.

Cuadros de texto o informacion secundaria. Cuadros de texto o

informacion secundaria. Cuadros de texto o informacion secundaria.

Pg.85

’ Invest in
Bogota

Lookbook.



04.5.7. Tipografia: Usos

Textos
alineados a
la izquierda o
centrados.

Pg.86

Nuestro sistema estd compuesto por pocos
elementos que lo hacen facil de entender e
implementar. Estos son algunos usos y reglas

para usar la tipografia Garabito y Space mono.

Hacemos
enfasis en el
punto.

Resaltamos
palabras
clave dentro
del texto.

‘ Invest in
Bogota

Space mono
de uso
exclusivo
para graficas
y datos.

Lookbook.



Nuestro sistema estd compuesto por pocos
elementos que lo hacen facil de entender e
implementar. Estos son algunos usos y reglas

04.5.7. Tipografia: Usos

para usar la tipografia Garabito y Space mono.

Invest In
la mejor
version de

Bogota. :
9 Investin

bogota.org

Pg.87

Invest in

la Bogota
del 2026.

Resto
del pais
35,2%

‘ Invest in
Bogota

Bogota
Region
67,6%

Lookbook.



Elementos







04.6.1. Circulo:
Contenedor

El circulo puede usarse como marco
para poner el foco sobre un elemento
de la fotografia y siempre se alineara
al eje central vertical u horizontal del
formato para mantener equilibrio.

Pg.90

Una iniciativa de la investinbogota.org
InveSt In ‘Camara de comercio info@investinbogota.org

@investinbogota

mejor Bogota
posible.

H Una iniciativa de la
IVeSt ,In Camara de comercio

“mejor Bogota

posible.

“mejor Bogota
posible.

‘ Invest in
Bogota

No usar el circulo de
forma aleatoria dentro
del formato.

X

No usar un grosor
desproporcional.

Lookbook.



04.6.1. Circulo:
Contenedor

El circulo puede usarse como
contenedor de una fotografia. Cuando
aparezca el circulo completo deberd
estar centrado en el formato al eje

vertical u horizontal de la composicion.

Pg.91

BOGOTA

. Invest in
Bogota

No deformar el
circulo contenedor.

No aplicar marco al
circulo cuando sea
contenedor de una
fotografia.

Lookbook.



04.6.1. Circulo:
Contenedor

El circulo puede usarse como
contenedor de una fotografia. Aunque
aparezca el circulo cortado debera
estar centrado en el formato al eje

vertical u horizontal de la composicion.

Pg.92

Gerente de Mercadeo y Comunicaciones.

Gerente de Mercadeo y Comunicaciones.

Gerente de Mercadeo y Comunicaciones.

‘ Invest in
Bogota

X

No cortar la figura
hacia la esquina del
formato.

X

No usar la figura en
grandes tamanos al
punto de dejar de
percibir el circulo.

Lookbook.



04.6.2.
Graficos

Las graficas para visualizar datos soportan
nuestra informacion y son un elemento
clave que debe tener un uso adecuado a
lo largo de nuestras comunicaciones.

En esta seccion se explica el uso de
graficos a partir de las siguientes
tipologias, que sirven de base para
la construccion de otros elementos
infograficos segun la necesidad.

Pg.93

. Invest in
Bogota

Lookbook.



04.6.2. Graficos
Circulares

Priorizamos el uso de graficas circulares para
reforzar nuestro concepto de marca, siendo el
circulo nuestro principal recurso de identidad.
Nuestras graficas son monocromaticas y

es importante que siempre se construyan
utilizando tonalidades dentro de la misma gama
para mantener unidad y cohesion en los datos
que estamos presentando. La cantidad de
tonos de un mismo color que se utilicen en una
grafica dependera de las necesidades de esta.
*Ver capitulo de Color, pg. 69.

Pg.94

Graficos
tipo dona

Graficos
tipo pie

20.2%

Transporte

14.2%

Hoteles y Turismo

‘ Invest in
Bogota

Graficos
de burbuija
Bogota
Regiodn
67,6%
Resto
del pais
35,2%

24.6%

Comunicaciones

Lookbook.



04.6.2. Graficos
Horizontales

También contamos con otro tipo de graficas
para cubrir todas las necesidades de la
marca. Estas funcionan con el mismo sistema
cromatico para mantener unidad dentro del
sistema.

Pg.95

Graficos
de barras

Graficos
de lineas

‘ Invest in
Bogota

Graficos
de drea

.....................................................................

.....................................................................

.
’..........-.’.......‘.....'..... .

Lookbook.



Pg.96

04.6.3.
lconografia

También contamos con el punto como recurso para construir
iconografia propia de la marca. Esto refuerza nuestra narrativa
y nos aporta un diferencial visual. Estos son algunos ejemplos
gue sirven como base para la construccién de otros elementos
iconograficos segun la necesidad.

1. La reticula se adapta segun la necesidad de la forma, el unico
requerimiento es que sea una estructura modular. Todos los
puntos deben tener el mismo tamano y el espacio entre uno y
otro equivale a 1/4 del punto.

Invest in

. Bogota

Lookbook.



. investinbogota #

iInversion.

*Cifra de inversion en millones de
dodlares para Bogota durante el 2022.

. investinbogota #

QY

. investinbogota #

Empleos directos
creados entre el
2022 y el 2024 en

la capital.




04.6.4.
Mapas

Por la naturaleza de la marca, los mapas son
un recurso indispensable para el sistema. Para
garantizar unidad, a continuacion encontrara
una guia para aplicarle color a las imagenes de

mapas.

Pg.98
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Bogota



04.6.4. Edicion de mapas ‘ Isnggggn

1. Inserte la imagen del 2. Agregue una capa de ajustes de niveles 6. El resultado final sera una imagen en
mapa en Photoshop. desde la barra inferior de la ventana capas. donde todos los elementos que no sean
blancos tomaran el color de la capa.
ANTES DESPUES

Capas Canales Trazados Tono Histograma  Navegador

Q Tipo me@THRHR €@ Saturacion : 4

_ \ » ;lmiﬂllllll]
Luminosidad KA 0 ot : Ajustes  Bibliotecas

Layers Channels Paths

=

Naranja - \ ~ Ajustes (nicos
Color uniforme... e

]

Normal ~ Opacity: 100% -~

=

Naranja B . i - e A
X { Brillo/ Niveles Curvas
contraste

Properties

Degradado...

=3

lock: F & ™ @ Fill: 100% +

i

wild B3 Levels Moativo...

Capas Canales Trazados

(=)
=)

, Niveles 1 ;
Custom Brillo/contraste...

Niveles...

Amarillo
Curvas...

&

R

8 Naranja

Amarillo e >

i Azul

Exposicién...

HC—:)

' 1
HEEEEEEN

Intensidad...

=)

Negro Tono/saturacion...

& &
(9]

0 122

Equilibrio de color... 8

E

2,

Niveles 1 Blanco y negro...

Amarillo

Output Levels: 0 255 Filtro de fotografia...

n
[=]
=
o
=]

Mezclador de canales...

=)

Negro

Consulta de colores...
Negro

Invertir

Niveles 1

Niveles 1

e | (Wt b

)

)

Posterizar...
Umbral...
Mapa de degradado...

Correccion selectiva...

3. Ajuste los niveles de la imagen para lograr un 4. Desde la misma pestana cree una 5. Ajuste el modo de fusién de la capa. Este ajuste
fondo blanco y uniforme. capa de color uniforme o solid color. convierte la capa de color en un elemento trasliucido y
permite revelar la informacion en capas inferiores.

Pg.99 Lookbook.
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04.6.5. Fotografia

La fotografia es un recurso importante que

nos ayudara a contar historias sobre Bogota e e v

y enamorar de ella. Las imagenes se podran B OO A i i = a0
usar como Fondo, contenidas en el circulo o e
cuadrada/rectangular, siempre teniendo en
cuenta los margenes. *De ser necesario el uso
de ilustraciones, deberan ser usadas de la
misma forma.

mejor Bogota
poSIble.

Pg.102

Invest in la mejor
Bogota posible.

Una iniciativa de la
Céamara de comercio
y el Distrito Capital.

investinbogota.org
info@investinbogota.org
@investinbogota

Invest in
Bogota

. I nvest in Ut\a iniciativa de la.
’ Cémara de comercio
Bogota y el Distrito Capital.

‘ Invest in
Bogota

investinbogota.org
info@investinbogota.org
@investinbogota

Invest in la
mejor Bogota

posible.

Lookbook.



04.6.5. Fotografia

La fotografia es un recurso importante que
nos ayudara a contar historias sobre Bogota

y enamorar de ella. Las imagenes se podran
usar como Fondo, contenidas en el circulo o
cuadrada/rectangular, siempre teniendo en
cuenta los margenes. *De ser necesario el uso
de ilustraciones, deberan ser usadas de la
misma forma.

Pg.103

|”'|

‘ Invest in
Bogota

Invest in la mejor Ofcgota’ Gt domiiee
Bogota posible. Invgst in la '
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04.6.5. Fotografia

Buscamos que las personas se enamoren de
Bogota. El uso de fotografias hipnotizantes, nos
ayudard a mostrar con generosidad la mejor
cara de la ciudad. Recuerde siempre que una
imagen a veces puede decir mucho mas que
mil palabras.

Las imagenes que elegimos deben mostrar
siempre nuestro profesionalismo y altisimo nivel
de calidad. Nunca usamos imagenes pixeladas,
oscuras o flojas.

Categorizamos las imagenes que usamos bajo
cuatro categorias:

Pg.104
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1. Infraestructura
poderosa 2. Ciudad
viva 3. Talento

Humano 4. Redes-
cubrir Bogota.
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04.6.5.1. Infraestructura
poderosa

Queremos resaltar la infraestructura de la
ciudad de una forma hipnotizante y atractiva.
Buscamos mostrar urbanismo de gran escala,
diversidad de transporte y arquitectura
monumental.

Las fotografias deben transmitir que Bogota
es una ciudad sélida que esta en constante

crecimiento y esta orientada hacia el futuro,
bien conectada.

La composicion de las fotos invita a pensar
una Bogota proyectada hacia el futuro,

sofisticada y competitiva en el contexto global.

Buscamos transmitir que Bogota cuenta con
grandes espacios publicos y de encuentro, es
una ciudad moderna y capaz de soportar las
demandas de una gran metropoli.

Pg.105
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04.6.5.2. Ciudad viva

Queremos transmitir que Bogota es una
ciudad viva, habitada, donde cada dia
suceden cosas en diversos entornos. Nuestro
objetivo es integrar a las personas en la vida
urbana, fomentando el uso de los servicios de
la ciudad y la exploracion de todo lo que tiene
para ofrecer.

Bogota es una oportunidad para conectarse e
interactuar, destacando el valor de las redes
humanas. Buscamos mostrar momentos
cotidianos que le den un sentido auténtico

de lugar, situados en los escenarios icénicos
qgue hacen sentir que es Bogota en su esencia,
no cualquier ciudad. El bogotano es diverso,
interesante, calido y humano, reflejando una
identidad multiformato que enriquece la
experiencia urbana.

Pg.106
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04.6.5.3. Talento Humano

Queremos mostrar la diversidad de servicios e
industrias que Bogota ofrece, destacando su
entorno dinamico para la innovacion, el trabajo
en equipo, la tecnologia y el progreso.

Es esencial presentar nuestras industrias como
poderosas y de gran escala, con una fuerza
laboral diversa en espacios de colaboracién,
intercambio de ideas y enfoque. Este talento
humano es el que esta construyendo el futuro
de nuestra ciudad.
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04.6.5.4. Redescubrir Bogota ® BosotA

o

Buscamos transmitir una vision vibrante y nueva N, P
de Bogota. Redescubrir Bogota es encontrarle NI SN B

p ol -

——— .
——— =
o
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sus mejores angulos y sus detalles mas T A T i Ll
interesantes. |

Somos expertos de la ciudad y nos la
conocemos al derecho y al revés, por eso nos
es facil verle su encanto y transmitirlo al mundo.
Queremos mostrar lo que hace diferente y
Unica a nuestra ciudad, su oferta cultural, sus
paisajes diversos y su vida urbana vibrante.
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Estas pdginas lo guiardn paso a paso en la Para crear nuestros margenes, tomamos el lado ‘ Invest in
construccion de nuestra cuadricula y de los mas largo del formato y lo dividimos en 25. Bogota

principales disenos utilizados en nuestro

04.7.1. Margenes

sistema visual.

L.ado largo
+25= Margen.

Pg.110
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o 4 7 1 M 2 Asi obtenemos un margen modular que se Nota: En algunos casos extremos (aplicaciones Investin
oefeolo argenes - . 4
adapta a todos los formatos y tamarios de muy anchas o muy altas), puede ser necesario Bogota
aplicacion. La columna exterior se convierte ajustar manualmente sus margenes para que
en nuestros margenes y las 23 interiores en sean opticamente correctos.

nuestras columnas de contenido.

Las dos filas de cada extremo
se convierten en el margen.
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04.7.1. Mérgenes Asi obtenemos un margen modular ?ue Se Nota: En algunos casos extremos (aplicaciones Invest jn
adapta a todos los formatos y tamanos de muy anchas o muy altas), puede ser necesario Bogota
aplicacién. La columna exterior se convierte ajustar manualmente sus margenes para que
en nuestros margenes y las 23 interiores en sean opticamente correctos.

nuestras columnas de contenido.

Dividir en 25
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‘ Invest
Bogot

y de lo que mejor se adapte a la composicion.

Divida los diserios en funcién del contenido
Entre mas elementos deba tener la pieza,

Después de crear los margenes, divida el diserio
en 3 columnas para crear nuestra cuadricula

04.7.2. Columnas

de contenidos.

’

guia

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

Lookbook.

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

3s flexibilidad
de composicion, por tal motivo, necesitara

/

d Mas

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

lumnas.

’

probablemente necesitar
mas co

Para mayor flexibilidad, siga dividiendo el diseno

en 6 o 12 columnas.
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04.7.3. FleXibilid ad Este sistema de reticulas se adapta a una gran |
Bogota

variedad de tamanos de formatos para facilitar
su uso en todo tipo de aplicaciones.
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04.7.4. COmpOSiCién Una vez tenemos la pieza con la cuadricula Su tamano dc.ependeré de la relevancia"que ‘ |nvest in
tenga en la pieza. Entre mayor complejidad

guia, es momento de componer las piezas. Bogota

El logo de Invest in Bogota es el elemento tenga la pieza, probablemente el logo de invest

mas valioso de nuestro sistema, por eso es sera utilizado en menor tamano,

lo primero que ubicaremos. por ejemplo, en una hoja de un informe.
o e ... NN 0 e
J T —— N—— — Loes | | L TmestinBopeig S I N
s | | B B | Investin S T A R R e Invest in .
. s s E I s s N Bogota |

Invest in Bogoté

**************************************************************************************************************************************
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04.7.4. Composicion

Pg.116

Una vez ubicado el logo, es momento de

organizar el resto de la informacién, siempre

guiandonos por las columnas y las margenes

que hemos creado.

Invest Iin

una mejor
versmn de

Bogota.

Invest in Bogota'

Nuestra reticula es el iman de la informacion, a
ella fijamos los elementos de la composicion,
en la reticula confiamos.

—————————————————————————————————— q
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|
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|
|

Infraestructura
mtellgente.

Sector de

Alimentos.

Para el 2024 se estima
un crecimiento del 23%.

Una iniciativa de la
Camara de Comercio
y la Alcaldia Mayor
de Bogota.
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Una vez ubicado el logo, es momento de Nuestra reticula es el iman de la informacion, a ‘ Invest in
organizar el resto de la informacién, siempre ella fijamos los elementos de la composicion, Bogota

guiandonos por las columnas y las margenes en la reticula confiamos.

04.7.4. Composicion

que hemos creado.

35 Invest in Bogeta
Invest in {=lefo) &}

Rt o . Infraestructura
- o 4 inteligente.

Invest In

Sector de
Alimentos.

Para el 2024 se estima
un crecimiento del 23%.

Una iniciativa de la
Camara de Comercio
y la Alcaldia Mayor

u na mejOr de Bogota.
version de
Bogota.

Siguenos:

(@

‘ Invest in Bogoté Siganos en @investinbogota

investinbogota.org
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04.7.5. Composicion ‘ Iarg/ggE ;"
tipo A: Alta

Este tipo de composicion funciona para 20:09 7
formatos que son mas altos que anchos, como
las historias de Instagram o pendones.

G investinbogota zh

En este formato, la prioridad es que toda la Confe re nCIas

informacion sea siempre visible, teniendo en
cuenta la interfaz o el lugar donde se va a

ubicar.

L 4
1. Margen interior y exterior = Lado largo+25 B;o'ggta
2. Area para colocar el logotipo (si aplica) L Reglcn.

3. Area para colocar enunciado principal
4. Area para colocar fotografia
5. Area para colocar informacién secundaria

el

Siguenos:

@
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().4.7.5. Composicion ‘ Isnggg’gn
tipo A: Alta. Resultado.

Este tipo de composicion funciona para
formatos que son mas altos que anchos, como
las historias de Instagram o pendones.

En este formato, la prioridad es que toda la
informacion sea siempre visible, teniendo en
cuenta la interfaz o el lugar donde se va a
ubicar.

Bogota
Region.

1. Margen interior y exterior = Lado largo+25
2. Area para colocar el logotipo (si aplica)

3. Area para colocar enunciado principal

4. Area para colocar fotografia

5. Area para colocar informacién secundaria

Siguenos:

Send Message V @
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04.7.6. Composicion
tipo B: Ancha

Este estilo de composicion es adecuado para
formatos que son mas anchos que altos.

En este tipo de formatos, usualmente se busca
transmitir un mensaje mas complejo. Por
ejemplo: Banners web o una valla publicitaria.

1. Margen interior y exterior = Lado largo+25
2. Area para colocar el logotipo

3. Area para colocar enunciado principal

4. Area para colocar fotografia

5. Area para colocar informacién secundaria

Pg.120
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04.7.6. Composicion
tipo B: Ancha. Resultado.

Este estilo de composicion es adecuado para
formatos que son mas anchos que altos.

En este tipo de formatos, usualmente se busca
transmitir un mensaje mas complejo. Por
ejemplo: Banners web o una valla publicitaria.

1. Margen interior y exterior = Lado largo+25
2. Area para colocar el logotipo

3. Area para colocar enunciado principal

4. Area para colocar fotografia

5. Area para colocar informacién secundaria

Pg.121

infraestructura

inteligente.
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04.7.7. Composicion
tipo C: Estandar

Este estilo de composicion puede funcionar
de forma independiente o junto a otras
composiciones para transmitir una historia mas
completa. Por ejemplo: Post de instagram.

Cada composicidon dentro de este formato debe
incorporar un mensaje concizo y completo para
que sea comprensible como unidad o como
conjunto.

1. Margen interior y exterior = Lado largo+25
2. Area para colocar el logotipo (si aplica)

3. Area para colocar enunciado principal

4. Area para colocar fotografia/diagrama

5. Area para colocar informacién adicional

Pg.122
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04.7.7. Composicion
tipo C: Estandar. Resultado.

Este estilo de composiciéon puede funcionar
de forma independiente o junto a otras
composiciones para transmitir una historia mas
completa. Por ejemplo: Post de instagram.

Cada composicion dentro de este formato debe
incorporar un mensaje concizo y completo para
que sea comprensible como unidad o como
conjunto.

1. Margen interior y exterior = Lado largo+25
2. Area para colocar el logotipo (si aplica)

3. Area para colocar enunciado principal

4. Area para colocar fotografia/diagrama

5. Area para colocar informacion adicional

Pg.123
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04.7.8. Composicion Bogota

tipo D: Documento

Este estilo de composicion hace referencia a
documentos extensos con una alta complejidad Q
en términos de informacion, donde deben 1 |
usarse variedad de jerarquias.

a inversion en la industria de
omunicaciones en Bogota Region
ambién ésta ganando relevancia.
n 2022, este fue el tercer sector
on mayor nimero.de proyectos

. . . . de inversion, con el 91%.
1. Margen interior y exterior = Lado largo+25 ‘ |

. Area para colocar el logotipo (si aplica)
. Area para diagramar folios

|

|

| Bogotda
1 Regioén
1 67,6%
| Resto

. . . | N
Lorem ipsum doloﬁ' sit amet, con- | cidunt ut laoreet dolore magna delgms
35,2%

I ectetuer adipiscing elit, sed : aliquam erat volutpat. Ut wisi Bogotd
° diam nonummy nlbh euismod tin- ' enim ad minim veniam, quis nos- Region
® ‘

I 67,6%

idunt ut laoreet qolore magna | trud exerci tation: ullamcorper
. - Lo — L Bogotd
: suscipit lobortis nisl ut aliquip ex Rzgioi

aliquam erat volutpat.
‘ I ea commodo corq‘sequat. Duis 67,6%

. Area para diagramar textos/Imagenes

2
3
4. Area para diagramar titulos/subtitulos
5
6. Areas para graficos y pies de pagina

Pg.124

1
2020 2021 2022 2023 2024
!

I
I
! !
—1—— Bogota
Region
67,6%

Resto
del paibk
35,2%

Bogota
Region
67,6%

Lorem ipsum dol:or sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy hibh euismod tin-
cidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volu‘ltpat. Ut wisi
enim ad minim Vpniam, quis nos-
tr rci tation ullamcorper

obortis hisl ut aliquip ex
ea modo copsequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hen-
drerit in vulputaﬁe velit esse mo-
lestie consequat; vel illum dolore
eu feugiat nulla ﬁacilisis at vero
eros et accumsaf\ et iusto odio
dignissim qui blandit praesent
luptatum il delehit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi.

l
Lorem ipsum dol:or sit amet, cons
ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh q‘uismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut:wisi enim ad
minim veniam, q‘\.lis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit
|

1

lobortis nisl ut d‘liquip ex ea com-
modo consequat.

Lorem ipsum dq‘lor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy:nibh euismod tin-
cidunt ut laoree:t dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim )‘/eniam, quis nos-
trud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis: nisl ut aliquip ex
ea commodo cqnsequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hen
drerit in vulputq‘te velit esse mo-
lestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla:facilisis at vero
eros et accumsé‘n et iusto odio
dignissim qui blandit praesent

|
luptatum. |

|
Sum dolor sit ar‘net, cons ectetuel
adipiscing elit, %ed diam Lorem
ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing élit, sed diam no-
nummy nibh euismod tincidunt u

|
laoreet dolore magna aliquam
|

|

t wisi enim ad m‘inim veniam,
quis nostrud exertli tation ullam-
orper suscipit lob‘ortis nisl ut ali-
quip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eu‘m iriure dolor in
endrerit in vulputate velit esse
olestie consequl;\t, vel illum
dolore eu feugiat hulla facilisis at
ero eros et accumsan et iusto
oveniam, quis nos:trud exerci
ation ullamdio dignissim qui
blandit praesent lu‘lptatum zzril
delenit augue duiér dolore te feu-
gait nulla facilisi. Lorem ipsum
dolor sit amet, cor:'ls ectetuer adi-
Ppiscing elit, sed di:am nonummy
ibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliqpam erat volut-
pat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostr:ud exerci tation
llamcorper susci;:)it lobortis nisl
t aliquip ex ea commodo con-
equat. Dolor sit a:met, consecte-
uer adipiscing elit, sed diam
Lorem ipsum dolo‘r sit amet, con-
ectetuer adipiscifﬂg elit, sed
diam nonummy nibh euismod tin
I

: autem vel eum iri‘ure dolor in
I'hendrerit in vulputate velit esse
: molestie conseqqat, vel illum
: dolore eu feugiat:nulla facilisis at
I vero eros et accumsan et iusto
: odio dignissim qu‘i blandit
: praesent luptatum zzril delenit
| augue duis dolor¢ te feugait nulla
| facilisi. :
!
: Dolor sit amet, c?ns ectetuer adi-
: piscing elit, sed diam nonummy
1 nibh euismod tin#idunt ut laoreet
: dolore magna alit{{uam erat volut-
I pat. Ut wisi enim ad minim
: veniam. Lorem ip‘&um dolor sit
: amet, consectetuer adipiscing
| elit, sed diam nonﬁummy nibh eu-
: ismod tincidunt u‘t laoreet dolore
I magna aliquam erat volutpat. Ut
: wisi enim ad mini‘m veniam, quis
: nostrud exerci tation ullamcorper
I suscipit lobortis r]‘isl ut aliquip ex
: ea commodo coqsequat. augue
: duis dolore te feugait nulla.

|
!
U |
| I
!
U |

PIB
interno

2021 2022 2023

Lorem ipsum dolpr sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy r‘;ibh euismod tin-
cidunt ut laoreet'dolore magna
aliquam erat voldtpat.

|

Ut wisi enim ad n‘1inim veniam,
quis nostrud exer:ci tation ullam-
corper suscipit lqbortis nisl ut ali-
quip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel epm iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie conseqﬂaat, vel illum
dolore eu feugiaﬁ‘ nulla facilisis at
vero eros et accumsan et iusto
oveniam, quis no‘ptrud exerci
tation ullamdio dignissim qui
blandit praesent iuptatum zzril
delenit augue dqu dolore te feu-
gait nulla facilisi. Lorem ipsum
dolor sit amet, cc‘pns ectetuer adi-
piscing elit, sed d’iam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet
 dolore magna aliguam erat volut-
| pat. Ut wisi enim:ad minim

|

|
|
|
|
|
1
|
|
|
|
|
|
1
|
|
|
|
|
|
1
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
1
|
|
|
|
|
|
2024
|
|
|
|
|
|
1
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

1

tuer adipiscing élit, sed diam :
Lorem ipsum dqlor sit amet, con- |
sectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy:nibh euismod tin-
cidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim \:/eniam, quis nos-
trud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis:nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis
autem vel eum i:riure dolor in hen-
drerit in vulputa‘te velit esse mo-
lestie consequat, vel illum dolore |
eu feugiat nulla :facilisis atvero
eros et accumsd‘n et iusto odio :
dignissim qui blandit praesent i
luptatum zzril délenit augue duis :
dolore te feugai‘t nulla facilisi. :
|
|
|
|
|

ullamcorper suscipit lobortis nisl |
ut aliquip ex ea +:ommodo con-
sequat. Dolor sit amet, consecte- |

Dolor sit amet, d‘:ons ectetuer adi-
piscing elit, sed diam nonummy
|

|
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04.7.8. Composicion
tipo D: Documento. Resultado.

‘ Invest in
Bogota

Este estilo de composicion hace referencia a
documentos extensos con una alta complejidad
en términos de informacion, donde deben

35 Invest in Bogeta 36 37

La inversion en la industria de

usarse variedad de jerarquias.

comunicaciones en Bogota Region
también esta ganando relevancia.
En 2022, este fue el tercer sector
con mayor numero de proyectos
de inversion, con el 9,1%.

Fig. 18

° ° ° ° 25 Fig. 16
1. Margen interior y exterior = Lado largos=
Region
P 67,6%
° ° ° = Resto
. Area para colocar el log otipo (s| apl|ca) ~ - T ey @ ceips
sectetuer adipiscing elit, sed aliquam erat volutpat. Ut wisi Bogotd
. . diam nonummy nibh euismod tin-  enim ad minim veniam, quis nos- g;ggfn
3 . Area pa ra d Ia g ra l I |a r fo l I OS . cidunt ut laoreet dolore magna trud exerci tation ullamcorper ot
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sectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tin

nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volut-  Dolor sit amet, cons ectetuer adi-
pat. Ut wisi enim ad minim piscing elit, sed diam nonummy
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Bogota: La puerta de Europa hacia
el mercado de América Latina.

Mediante una robusta agenda de participacion en eventos estratégicos y
reuniones con actores clave, Invest in Bogota, la agencia de promocion de
inversion extranjera y de captacion de eventos de talla mundial de la
capital colombiana fortalece su posicionamiento ante empresas, grupos de
interés y entidades publico-privadas en Europa. Esto con el fin de presen-
tar oportunidades a inversionistas, con el objetivo de generar dinamismo
en la region, empleo, transferencia tecnoldgica, y para posicionar a Bogota
como una plataforma exportadora comprometida con el cumplimiento de
los ODS, entre otros aspectos.

En esta visita a Europa, se han abordado tematicas como la descarbon-
izacion, transicion a economia circular y compromisos con el cambio
climatico con la finalidad de migrar hacia una inversién responsable,
permitiéndole a Invest in Bogota explorar oportunidades de inversion para
Bogota Region junto con algunas empresas en Alemania y Espana, paises
que fueron priorizados.

Los empresarios manifiestan que pese a las dificultades, ineficiencias y
retos de la region, existen cuatro grandes mercados que han sido destino
predilecto de inversién y continuaran siendo los mercados referentes y
preferidos por este tipo de inversionistas: México, Colombia, Chile y Brasil.
Juntos, estos paises son responsables de mas de dos terceras partes del
PIB de Latinoamérica y que presentan grandes oportunidades en areas
como infraestructura sostenible, energias renovables, gestion de residuos,
vehiculos eléctricos, gestion del agua, alimentos saludables y agronego-
cios, transicion energética, entre otros temas priorizados.
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Calle 67 # 8-32
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Maria Isabella Mufioz. Directora Ejecutiva.

+57 310 262 3333
imunoz@investinbogota.org
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una mejor
version de
Bogota.

Una iniciativa de la
Camara de Comercio
y la Alcaldia Mayor

de Bogota.
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Inversion
Extranjera
Directa.

Investigaciones e Inteligencia de
Mercados en Bogota-Region
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Mediante una robusta agenda de participacion
en eventos estratégicos reuniones con actores
clave. La agencia promocion de inversion
extranjera y de captacion de eventos de talla

Entretenimiento

Transporte

mundial de la capital del Pais.
Posicionamiento ante empresas, grupos de
interés y entidades publico-privadas en
Europa. Esto con el fin de presentar

oportunidades inversionistas, con el
objetivo de generar dinamismt':\{i;.
regién, empleo, transferencia tecii 'égica,
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Talento TI
especializado en

Bogota-Region.

En los ultimos 10 afios Bogota recibié 576
proyectos de inversion nueva y de expansion de
Europa, valorados en USD 9.071 millones que
generaron cerca de 50.000 empleos.

2018-2024
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I nve st in Nosotros Emprendimiento Bureau Inversion

Bogota

El ecosistgma
de Inversion de

Bogota es el
de

Colombia.

Actualidad del entorno
de negocios.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud
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iInversion.

*Cifra de inversion en millones de
dodlares para Bogota durante el 2022.
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Empleos directos
creados entre el
2022 y el 2024 en

la capital.




de inversion estan
proyectadas para
energias renovables

Como integrar inteligencia
artificial en tu empresa.

Camara de Viernes 24
Comercio de de Mayo
6:30 pm

Participa en la rueda de empleo
para talento en Tl y BPO.
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Maria Isabella Munoz. Directora Ejecutiva.
+57 310 262 3333
imunoz@investinbogota.org
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